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Leserbindung
in Zeiten der Digitalisierung



Leserbindung?
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Leserbindung
Leser	=	zentrales	(wirtschaftliches)	Qualitätsmerkmal	
einer	Publikation.	

Reichweite	->	Werbewirkung	->	Erlöse

gilt	(mit	Einschränkungen)	auch	für	wissenschaftliche	
Publikationen

Leserbindung	=	Kundenbindung

Ziele:
Identifikation,	Zufriedenheit,	Langfristigkeit
Stammkundschaft



Klassische Instrumente der Leserbindung

• Leserbriefe
• Gewinnspiele
• Umfragen
• Leserreisen
• Leser-Clubs	/	Vorteilsprogramme
• Leser	im	Blatt	(Fotos	auf	Lokalseiten)



Digitale Leserbindung
Kommentarfunktion = Leserbrief 2.0



Science	Magazine	Feeds
- Table	of	Contents,	Latest	Journal	
Issue
- This	Week	in	Science
- Science	Editors'	Choice
- Science	Podcast
- First	Release,	Latest	online

Science	Daily	News	Feed
- Science	daily	headlines

Science	Signaling	Feeds
- Science	Signaling	weekly	highlights
- Science	Signaling	Podcast	– periodic	
audiocasts on	cell	signaling	topics

Science	Translational	Medicine	Feed
- Science	Translational	Medicine	weekly	
highlights
Science	Advances	Feed
- Science	Advances	Latest	Content

Science	Immunology	Feed
- Science	Immunology	Latest	Content

Science	Robotics	Feed
- Science	Robotics	Latest	Content

Science	Careers	Feeds

Newsletter & RSS-Feeds



Science:	3.345.000	- Nature:	542.000

Social Media (Facebook, Twitter) 

Nature:
612.000	Follower
4.089	Tweets	seit	2012

Science:
868.000	Follower
16.900	Tweets	seit	2009



(Redaktions-)Blogs



Gewinnspiele



Digitale Leserbindung (bei Leibniz)
Newsletter



Twitter



Facebook



Facebook



Gewinnspiel



Leserumfrage



Fragen

•Mehrwert	für	Leser?
• Nutzen	für	Herausgeber?
• Zeit-/Personal-Aufwand	für	Macher?
• Passend	für	Zielgruppe?
• Ausreichend	langer	Atem?
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