
Qualitätsindikator, Marketinginstrument, 
Informationsfilter? 

Zur Multifunktionalität von Altmetrics 

Martina Franzen

4.	Leibniz-Journalmanagement-Workshop:	
Erfolgreiches	Journal-Management:	Transformation	und	Open	Science,	

Berlin	19.01.2017	



Erfolgreiches	Marketing



Aufbau

v 1 Soziotechnische Genese von Altmetrics

v 2 Im Fokus: Altmetric.com  

v 3 Resümee: Wo liegt das Potenzial von Altmetrics?

v 4 Diskussion

3

Martina Franzen: Zur Multifunktionalität von Altmetrics 



.

ALM (Alternative Level Metrics) als Gegenmodell
“Traditional metrics, which consider only citation count and 
journal name to assess impact, capture a narrow view of  a work’s 
value and do so only after the accumulation of  citations in 
academic literature.” (source: https://www.plos.org/article-level-
metrics)

Kritik am Impact Factor Game: 
„We conclude that science is currently rated by a 
process that is itself unscientific, subjective, and 
secretive“ The PLoS Medicine Editors (2006). 

PLOS: Erfolgsprojekt der Open Access 
Bewegung  

Public Library of  Science (PLOS) als Vorreiter

1 Soziotechnische Entwicklung



.

Aus: Fenner, M. (2013): What Can Article-Level Metrics Do for You?. PLoS Biol 11(10): e1001687. 

Anwendung beschränkt auf  PLOS-Artikel

Pluralisierung der Bewertungsdimensionen
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“Altmetrics expand our view of  what impact looks like, but also 
of  what's making the impact.”

Priem, Jason et al.(2010): Alt-metrics: A manifesto. 
http://altmetrics.org/manifesto 

#altmetrics
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Bewegung durch das Altmetrics-
Manifesto 2010
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„Today, for every single use of  an electronic resource, the system 
can record which resource was used, who used it, where that 
person was, when it was used, what type of  request was issued, 
what type of  record it was, and from where the article was used” 
(Kurtz & Bollen, 2010: 4). 
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Technische Voraussetzung: Science 2.0
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“Authors love article level metrics. It doesn’t matter
if it’s their first or hundredth journal article –
researchers want their work to be shared, discussed,
and applied. They're curious about who is talking
about their work and what is being said. Using the
Altmetric data and API, publishers can deliver real
value to their authors and readers through powerful
article level metrics pages.”

Altmetric.com

Ø Altmetrics als ‚Narzissmusstechnologie‘ (Diana Hicks)?

2 Altmetric.com



Das Quellenspektrum von Altmetric.com

Altmetric.com (Stand Oktober 2015)

2 Altmetric.com



Artikelzentrierte Impact-Messung 
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2 Altmetric.com
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2 Altmetric.com

Altmetric Score erlaubt Ranking wissenschaftlicher 
Publikationen 
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2 Altmetric.com

Altmetric Ranking: Top#1 Artikel 2016
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2 Altmetric.com

High-Scoring Paper: Beispiel 2 

Research Paper Culumber et al. (2014): 
Variation in Melanism and Female Preference in Proximate but Ecologically Distinct Environments
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Seit April 2015

2 Altmetric.com

Early Adopters: Kooperation mit (Groß-)Verlagen
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2 Altmetric.com

Springer Bookmetrix: Vergleichsmessungen auf  
Kapitelebene 



Qualitätsindikator? Altmetrics zuvörderst ein Maß für Popularität  
(s.a. herkömmliche Zitationen), Mechanismen der 
Aufmerksamkeitsökonomie greifen im Social Web nur stärker durch.  
Marketinginstrument? Altmetrics erhöhen die Resonanzfähigkeit 
wissenschaftlicher Produkte, was aber eine aktive und kontinuierliche 
Medienarbeit (Twitter, Facebook) seitens der Autoren/Verlage 
voraussetzt.
Informationsfilter und Informationsgewinn: Ratings and Ratings 
steuern Aufmerksamkeit. Das bislang noch nicht ausgeschöpfte 
Potenzial liegt jedoch weniger in algorithmischen 
Selektionsmechanismen, sondern in dem öffentlich zugänglichen 
Netzwerk an inhaltlichen Verweisen für Bildungs- und 
Forschungszwecke. 
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3 Resümee

Altmetrics: Kritische Potenzialanalyse 



Altmetrics erleben derzeit eine rasante Verbreitung und Akzeptanz als 
‚Narzissmusstechnologie‘, 

die jedoch jederzeit zu einer ‚Kontrolltechnologie‘ transformieren kann 
- (vgl. Costas/Wouters 2014 mit Verweis auf  Diana Hicks)

mit welchen Folgen für wen? 
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4 Diskussion

Diskussion



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
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